IDENTIFICACAO
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Unidade Curricular MARKETING/PORTFOLIO DE MODA

Periodo letivo 3° modulo Carga Horaria: 40h

Professora Fabiana Besen e-mail: besen@cefestsc.edu.br

Competéncias

Conhecer relagdo do marketing com o produto

Conhecer os varios segmentos do mercado.

Entender o comportamento do consumidor em relagdo aos produtos
Aplicar estratégias de marketing para produtos e servi¢os

Habilidades

Identificar o concorrente

Identificar os comportamentos e perfil do consumidor

Identificar quando e onde comercializar

Determinar ciclo de vida de um produto

Desenvolver estratégias de marketing, administrando preco, produto e distribui¢do
Elaborar um plano de marketing para um produto
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Comunicacdo e Artes, 1993.

CHURCHUILL, G. A.; PETER, P. Marketing: criando valor para os clientes. Sdo Paulo: Saraiva, 2000.
KOTLER, P. Administracdo de Marketing. 10 ed. S&o Paulo: Prentice Hall, 2000.

LAVER, James. A Roupa e a Moda. S&o Paulo: Cia. das Letras, 2002.




Bases Tecnoldgicas

Conhecimentos, Habilidades e

Estratégias

Conteldo Competéncias Didaticas Avaliagdo CH
Definicho de marketing . . CL
x Compreender e aplicar os conceitos A Participacdo em
e sua evolugdo face aos ) ! AED; TG; EDI 4
' relacionados ao Marketing sala
novos paradigmas
o Saber identificar as variaveis ambientais Participacdo em
Diagnostico do mercado . . : .
A que influenciam a empresa, analisar o | AED; EDI; PES sala 8
e da concorréncia o
mercado e a concorréncia Al
Saber identificar o perfil dos clientes e Particinacio em
Relacéo cliente-produto | segmentar o mercado para atender com | AED; EDI; PES Ealg 4
produtos adequados.
Participacdo em
Decisdo de compra Cgmpreender' 0 comportamento - do AED; EDI; TG sala 2
cliente na decis@o de compra A
Comportamento  pos- | Compreender as  atitudes  dos AED. ED Participacdo em 5
compra consumidores ap6s a compra ' sala
Diferenciagéo do | Conhecer as estratégias para diferenciar R Participagao em
AED; PES; TG sala 4
produto o0 produto no mercado A3
Ciclo de vida de um Conhecer o ciclo de vida de um produto Particinacio em
e identificar estratégias adequadas para | AED; TG; EDI pag 4
produto - sala
cada estagio
Conhecer e aplicar as formas de Particinacio em
Comercializagéo comercializar um produto no mercado, | AED; EDI; PES Ealg 6
seus canais de distribuicio e preco
Estratégias de . . .| AED; EDI; o
; Conhecer e aplicar as estratégias Participacdo em
marketing para o setor . : SEM 2
. através das ferramentas de Marketing sala
varejista e de produto
Anallse_ das fungges do Aplicar as ferramentas de Marketing PES, SEM, TG A4 4
marketing
TOTAL 40

OBSERVACOES

Os conteldos serdo avaliados conforme mostra o quadro acima, nas formas de teste, trabalhos individuais e
coletivos realizado ao seu final e participacdo em sala de aula. Caso o aluno obtiver conceito | (Insuficiente),
poderéa recuperar os estudos acompanhado pelo professor e ser reavaliado através de prova.
R1: Atividade para recuperacdo dos contetidos avaliados em Al, A2;
R2: Atividade para recuperagdo dos contetidos avaliados em A3, A4.

Legenda das Estratégias Didaticas: (AE) Aula Expositiva; (AED) Aula Expositiva Dialogada; (EXE) Aula de Exercicios;
(EDI) Estudo Dirigido; (DIS) Discussdo em Grupo; (DIN) Dinamica em grupo; (TI) Trabalho Individual; (TG) Trabalho
em Grupo; (LAB) Aula em Laborat6rio; (PES) Pesquisa; (SEM) Seminario; (VIS) Visita Técnica.

**Este plano estara sujeito a modifica¢cdes ao longo do semestre.




